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Introduzione

* Nel definire il vantaggio comparato, sia il modello
di Ricardo che il modello di Heckscher-Ohlin
assumono rendimenti di scala costanti:

¢ Se tutti | fattori di produzione raddoppiano, anche la
produzione raddoppia

e Ma u_n’impr_es_a O settore possono mostrare
rendimenti di scala crescenti o economie di
scala:

¢ Se tutti | fattori di produzione raddoppiano, la
produzione piu che raddoppia

+ “Piu grande e piu efficiente”: il costo unitario medio
decresce allaumentare della produzione di un’impresa
0 settore
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E Introduzione (cont.)

Nn 1nnltra

l noelli di n Hoerke h r-OYhli
I MOGeil Gi XiICarGO € meCKSCi =ULHI, HTIUILC,

Ipotizzano concorrenza perfetta. tutto Il reddito
generato dalla produzione viene distribuito al
titolari dei fattori di produzione; non esistono
“extra-profitti” o profitti da monopolio

Di~rardn

Ma se esistono economie di scala, le imprese
grandi possono essere piu efficienti delle
Imprese piccole e il settore puo essere
composto da un’'unico monopolista o da un
numero limitato di grandi imprese

¢ La produzione puo essere caratterizzata da
concorrenza imperfetta, nel senso che le imprese

(grandi) possono catturare extra-profitti, o profitti da

monopolio
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Introduzione (cont.)

i
- TABELLA
- | Relaztone fra input e oniput (n nn {poietico seffore.
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Tipi di economie di scala

 Le economie di scala comportano che imprese
grandi, o settori grandi (es. settori composti da
molte imprese), siano piu efficienti, cioe
producano con costi unitari piu bassi

Due tipi di economie di scala:

e Economie di scala esterne: esistono quando
| costi unitari dipendono dalla dimensione del
settore

e Economie di scala interne: esistono quando |
costi unitari dipendono dalla dimensione
dellimpresa
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Tipi di economie di scala (cont.)

« Economie di scala esterne possono esistere se
un settore piu grande garantisce una piu
efficiente fornitura di servizi o attrezzature alle
Imprese del settore

+ Molte imprese piccole in concorrenza possono

costituire un settore grande e beneficiare di una piu
efficiente fornitura di servizi o attrezzature

« Economie di scala interne possono esistere se
le Imprese grandi hanno un vantaggio di costo
sulle imprese piccole, e cio rende
Imperfettamente concorrenziale il mercato
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Un ripasso del modello di monopolio

* Un monopolio e un settore composto da una
sola impresa

« Un e un settore composto da
imprese

e Una caratteristica del monopolio (e per certi
versi anche dell'oligopolio) e che il ricavo
marginale generato dalla vendita di un’unita
gddlzmnale del bene e inferiore al prezzo del

ene

¢ In assenza di discriminazione di prezzo, Il
monopolista deve ridurre il prezzo dell’'unita
addizionale di bene venduta, cosi come gquello di
tutte le altre unita vendute fino a guel punto

+ La curva del ricavo marginale si trova sotto la curva
di domanda (che determina il prezzo delle unita
vendute)
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Un ripasso del modello di monopolio (cont.)

e || costo medio e il costo totale di produzione
(C) diviso per la quantita totale di output
prodotta (Q)

¢ AC =C/Q
e |l costo marginale e il costo di produzione di
un’unita aggiuntiva di output

0CT/0Q
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Un ripasso del modello di monopolio (cont.)

Supponiamo che la funzione di costo sia
C=F+cQ,

+ dove F sono i costi fissi, indipendenti dal livello di
produzione, e

+ c ¢ il costo marginale (costante): il costo (costante)
di produzione di un’unita aggiuntiva di output Q.

¢ Quindi, il costo medio sara dato da:

AC=F/Q +c

Le imprese piu grandi sono piu efficienti,
perche realizzano economie di scala interne:
| costi medi decrescono al crescere della
produzione Q

6-10
Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..



Un ripasso del modello di monopolio (cont.)

FIGLIRA

Costo medio ¢ cosfo mareinale.
Criesta figura illusiva i cosio medio e il costo marginale per la funzione di cosio totale
C =5+ 0. I costo marginale & sempre pari a 15 il costo medio decresce allavwmentare

della quaniitg prodotta,
Cost per unit
6 -

2 7 Average cost

Marginal cost

0 LI UL 1 L UL I LI 1

2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24
Output
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Un ripasso del modello di monopolio (cont.)

FIGLIRA

Decisioni di prezzo e di produzione di un monopolisia.

Il monopolista sceghe il vello di produzione che egraglia il vicavo marginale,
laumento det ricavi associaio alla vendita di un'unita addiziomale, al cosio marginale,
il costo per produrre ununith addizionale. La quantita prodotia che permetie di
massimizzare { profittd @ indicata da Q7 il prezzo al quale tale guantiti @ domandata @
P La curva del ricavo marginale MR giace sotto la carva df domanda D, in quanio 1
ricavo marginale di wn monopolisia & sempre inferiore al prezzo. I profitti di monopalio
corispondono allarea del retiangolo colorato, cioé sono ugnali alla differenza fra
prezzo e costo medio per il numero df anita vendute, Q|

Cost, C and
Price, P
PM T .
Monopoly profits
ACT — — —
AC
D
|
|
! MR
Qy Quantity, Q
| o
6-12

Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..



Concorrenza monopolistica

e Laconcorrenza monopolistica descrive
un settore imperfettamente concorrenziale,
Ipotizzando che

1. Ogni impresa possa differenziare il proprio
prodotto da quello dei concorrenti

2. Ogni impresa ignori 'effetto delle variazioni del
suo prezzo sul prezzo stabilito dai concorrenti:
anche se ciascuna impresa e esposta alla
concorrenza, essa si comporta come se fosse un
monopolista

6-13
Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..



Concorrenza monopolistica (cont.)

e Un’impresa in un settore in concorrenza
monopolistica:

+ Vendera di piu quanto maggiore e il volume totale
di vendite del settore e quanto maggiore € |l
prezzo praticato dai suoi concorrenti

+ Vendera di meno quanto maggiore € il numero di
Imprese nel settore e quanto maggiore e il prezzo
da essa stessa praticato

e Questi concetti possono essere rappresentati
dalla seguente relazione, che descrive la
domanda per la singola impresa in
concorrenza monopolistica
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Concorrenza monopolistica (cont.)

Q=S[1/n-b (P - P*]
Dove:
+ Q sono le vendite della singola impresa
+ S sono le vendite totali del settore
+ N e il numero di imprese nel settore

+ b e una costante che rappresenta la reattivita delle
vendite dell'impresa al suo prezzo

¢ P e il prezzo praticato dall'impresa

¢ P* e il prezzo medio praticato dai concorrenti
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Concorrenza monopolistica (cont.)

« Per semplificare la comprensione del
modello, ipotizziamo che le imprese siano
simmetriche, cioe che fronteggino la stessa
funzione di domanda e abbiano la stessa

funzione di costo

+ Pertanto, in equilibrio tutte le imprese
praticheranno lo stesso prezzo: P = P*

 In equilibrio,
e Q=3S/n
s AC=C/Q=F/Q+c=F(n/S)+c
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Concorrenza monopolistica (cont.)

AC =F (n/S) + ¢

 Maggiore il numero di imprese nel settore, n,
maggiore Il costo medio di ciascuna impresa,
perché ogni impresa produce di meno e,
quindi, a costi medi maggiori

e Maggiori le vendite totali del settore, S,
minore il costo medio di ciascuna impresa,
perché ogni impresa produce di piu
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Concorrenza monopolistica (cont.)
o Se le iImprese fronteggiano una funzione di
domanda lineare

+ Larelazione fra prezzo e quantita puo essere
rappresentata da:

Q=A-BP
+ dove A e B sono costanti
+ Troviamo Il ricavo marginale:
P=A/B-Q/B
RT = (A/B-Q/B) Q
MR = oRT/0Q = (A/B -Q/B) -Q/B
Cioe MR=P -Q/B
e Se le imprese massimizzano i profitti, esse

produrranno quella quantita tale che ricavo
marginale = costo marginale:

MR=P-Q/B=c 618
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Concorrenza monopolistica (cont.)

" Nel nostro caso, la domanda e:
Q=S[1/n-b (P- PY]
Q=S/n-Sb(P-P?

Q=(S/n+S b P*) - SbP

*~ Laformulazione lineare generale &2 Q=A-BP

3 j Nel nostro caso abbiamo:
A=(S/n+SbP*) e B=EShb
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Concorrenza monopolistica (cont.)

In equilibrio:
costo marginale = ricavo marginale
MR=P-Q/B=c=MC
P-Q/Sb=c
P=c+Q/Sb
P=c+(S/n)/Sb
P=c+1/(nb)
 Maggiore il numero di imprese nel settore, n,

minore il prezzo praticato da ciascuna
Impresa, a causa della maggiore concorrenza
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. Concorrenza monopolistica (cont.)

FIGURA

Egquifibrio in un mereato (R coReoIrénia IMonopolfsiion.

I nuemers di fmprese @ prezzi di Forg [Tssad 0 mercaio iR COROSFTERIR
moropolisticg sono detemninali de due relagiond. Do s dale, pin alfo & il nemero di
imprrese, P infeasd @ la conoorrenna, @, guindl, W basso & il pregio.

Tale relapione viene rappreseniara dalln coova PP Dall'alire lavo, piil neonerose sono
Ig fprese, minore @ (g guannid che opnima prodice e di consegienta, mageiore @ i
cosio medic. Questa relagione @ rappresenteta dalla cunca OC, Se i prezzo & maggiore
del cosie wedio, fe ingrese nef seitore favanne grofing positivi e guindi wuove inprese
enrtreranie, 22 il pregoe @ igferiorg al costo medic, e deprese nel sevore subiranno
delle perdire ¢ lcwne d esse wsciranne daf mereare. 1 prezze @ i wepero di imprese di
e wilibrio =i oftengone quande 0 prezie @ uguale al coste medio, ciop guands le cenqe
PF e OC si infersaoano,

Cost C, and
Price, P
cc
AC3 ]
P,
P,, AC,
AC,
~ ‘ 4 P3 -5
: ‘; PP
Number
of firms, n )
A 6-21
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Concorrenza monopolistica (cont.)

e Esistera un numero di imprese tale per cui il
prezzo praticato da ciascuna di esse (che e
funzione decrescente di n) sara uguale al
costo medio (che e funzione crescente di n)

* |n corrispondenza di questo numero, ogni
Impresa realizza profitti nulli: il prezzo e
uguale al costo medio

Questo e il numero di imprese di equilibrio
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Concorrenza monopolistica (cont.)

e Se il numero di imprese e minore 0 maggiore
di n,, il settore non e in equilibrio, perche le
Imprese hanno un incentivo ad entrare nel
settore o ad uscirvi:

¢ se | profitti sono positivi (prezzo > costo medio) le
Imprese hanno un incentivo ad entrare nel settore

+ se i profitti sono negativi (prezzo < costo medio) le

r - - - =--= "~~~ = == 7

Imprese hanno un incentivo ad uscire dal settore
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Concorrenza monopolistica e commercio

 Per un settore in concorrenza monopolistica,
poiché il commercio aumenta la dimensione del
mercato, esso riduce I costi medi

+ Le vendite del settore crescono all'apertura degli
scambi e guesto riduce | costi medi:

AC = F(n/S) + ¢

* Poiché il commercio aumenta il numero di beni
diversi (varieta) che | consumatori di ciascun
paese PosSsSoNno acquistare in concorrenza
monopolistica (I prodotti delle diverse imprese
sono differenziati), esso aumenta il benessere
dei consumatori

 Poiche i costi medi diminuiscono, | consumatori
beneficiano anche di minori prezzi

Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..
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Concorrenza monopolistica e commercio (cont.)

FIGLRA

Effetes di vn mercato pin grande.

Un aumento dellampiezza del mercato permente alla singeda fmpresa, a panig 4y alire
condigiond, ai produrre 4 piice, guindi, di sostenere costi medi deferion. Cheesto puo
exsere rappresentdio da uno spostamenio verse i basse delle copnva U0, da CU a LU,
Da cio visulte wn auniento del momers df ingperese e quindi della varieta dei beni) 2,
confeporaneanente, una diminugione del prerio praficato da ciascuna di esse

Cost, C and
Price, P

n, n, Number of
firms, n

6-25
Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..



Concorrenza monopolistica e commercio

N

« Come conseguenza dell’apertura degli
scambi, il modello prevede I'aumento del
numero di imprese nel nuovo mercato
Internazionale rispetto a quelle presenti in
autarchia in ciascun mercato nazionale

e Mentre il numero complessivo di imprese si
riduce, e
 Non e dato sapere, in generale, se le imprese

si localizzeranno nel mercato interno o In
guello estero
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. Concorrenza monopolistica e commercio
=8 (cont.)

____  Un esempio numerico: Automobili, prodotte in
concorrenza monopolistica

Domanda per la singola impresa (imprese simmetriche):

3 Q=S[1/n-b (P- P")]

% se b=1/30.000 > Q= S[1/n — (1/30.000) (P — P¥)]

N ; Funzione di costo: C=F +¢cQ

" Se F = 750.000.000 $ (costifissi) € ¢ = 5.000 $ (costo
~ marginale)

C =750.000.000 + 5.000 Q e
AC =750.000.000 /Q + 5.000
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. Concorrenza monopolistica e commercio
B (cont.)

Due paesi: Hed F. In H le vendite annuali di
automobili sono pari a 900.000, in F a 1.600.000 .

) Ricaviamo le funzioni CC (relazione tra n ed il costo
LA medio) e PP (relazione tran ed il prezzo di
- vendita) per I due Paesi.

L InH CC e data da:

: AC = 750.000.000 / Q + 5.000

AC = 750.000.000 / (900.000 / n) + 5.000
AC = (7.500 / 9) n + 5.000
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Concorrenza monopolistica e commercio (cont.)

nHPPedatad

Sheeo I n
e 111 11 .

Q= S [1/n—(1/30.000) (P — P*)]
Q = (900.000 /n + 30P* —30 P

QD

In equilibrio: MR = costo marginale
» Quindii MR=P-1/30Q = 5.000, cioé
5 P = 5.000 + 1/30 * 900.000/ n
P = 5.000 +30.000/n
PP = 5.000 + 30.000 /n = (7.500/ 9) n + 5.000 = CC
n2=(30.000*9)/7.500 =36: n =6
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@ Concorrenza monopolistica e commercio (cont.)

In F, analogamente, PP e data da:
Q = S [1/n - (1/30.000) (P — P¥)]
| Q = (1.600.000 /n + 53,333 P*) — 53,333 P
0 Equindi: MR =P-1/53,333Q = 5.000, ciog
P = 5.000 + 1 /53,333 * 1.600.000/ n
P = 5.000 +30.000/n
& Eccedatada: AC = 750.000.000 / Q + 5.000
88 AC=750.000.000 / (1.600.000 / n) + 5.000
b N AC = (7.500 / 16) n + 5.000
PP = 5.000 + 30.000/n = (7.500 /16) n + 5.000 = CC
n2=(30.000 * 16) / 7.500 = 64 ; n = 8
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FIGL R&
Egeetfthrio nad mercaio autormalridisniog.

ferd Wercaie del paese M con wne diveensions del mereaio & SO0 queromadiali,
Pegqealiborio pel paese N, determinare deli'iniersezione fra fa curnca PP e la comva OC, &
cantilerizzeie da & imprese @ wne preroe pard a JOO00 E per mipo: (b)) mercalo del paese
#oocon g dimensiore df mercaio pard a § 6 milioni dif mego, Veguilifaric wel posse ¥ o
carmieriznaie de & imprese ¢ un preroo & B TS50 3 per qemos (o) mercado inferrazicnale:
corfpando § due mercati per gfeiie da conunercio infemmagionale, si generd R
mEFearo fnlegrade di 2,5 pualioni 8 oo, caranerizzarn n equilibro da wn nemers di
imprrese pord a 10 e da wn prezoo di B 000 3 per aigo.

Price per auto,
in thousands of dollars

-
no
w
=y
&)
o +— —
~
[ee]
©

10 11 12

Number
of firms, n

(a) Home

Price per auto,
in thousands of dollars

8
6 PP
4

T T 1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Number
of firms, n

(b) Foreign

o
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Concorrenza monopolistica e commercio

(ANt )
\LUIIL. )

Esempio ipotetico di guadagni dallo scambio in un settore in
concorrenza monopolistica

Mercato interno | Mercato estero

senza scambi senza scambi
Vendite del settore

900.000 1.600.000
Numero di imprese
6 8

Vendite per
Impresa 150.000 200.000
Costo medio 10.000 8.750
Prezzo 10.000 8.750
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B Concorrenza monopolistica e commercio (cont.)

- Ipotizziamo ora che H ed F possano scambiare
8 qutomobili.

Si crea un unico mercato integrato con 2.500.000 di
automobili vendute.

La funzione PP e data anche per questo mercato
da: P = 5.000 +30.000/n

mentre CC e data da:
AC = 750.000.000 / Q + 5.000
AC = 750.000.000 / (2.500.000 / n) + 5.000

BN AC =300 n + 5.000
PP = 5.000 + 30.000/n = 300 n + 5.000 = CC
n2=30.000/300=100: n=10 ..
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FIGL R&

Egeetfthrio nad mercaio autormalridisniog.

ferd Wercaie del paese M con wne diveensions del mereaio & SO0 queromadiali,
Pegqealiborio pel paese N, determinare deli'iniersezione fra fa curnca PP e la comva OC, &
cantilerizzeie da & imprese @ wne preroe pard a JOO00 E per mipo: (b)) mercalo del paese
#oocon g dimensiore df mercaio pard a § 6 milioni dif mego, Veguilifaric wel posse ¥ o
carmieriznaie de & imprese ¢ un preroo & B TS50 3 per qemos (o) mercado inferrazicnale:
corfpando § due mercati per gfeiie da conunercio infemmagionale, si generd R
mEFearo fnlegrade di 2,5 pualioni 8 oo, caranerizzarn n equilibro da wn nemers di
imprrese pord a 10 e da wn prezoo di B 000 3 per aigo.

Price per auto,
in thousands of dollars

-
no
w
=y
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o +— —
~
[ee]
©

10 11 12

Number
of firms, n

(a) Home

Price per auto,
in thousands of dollars

Price per auto,
in thousands of dollars

8
6 PP
4

T T 1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Number
of firms, n

(b) Foreign

| PP

7 8 9 10 11 12

Number
of firms, n
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o

Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..

6-34



Concorrenza monopolistica e commercio

Esempio ipotetico di guadagni dallo scambio in un settore in

concorrenza monopolistica

Mercato interno
senza scambi

Mercato estero
senza scambi

Mercato integrato

Vendite del

settore 900.000 1.600.000 2.500.000
Numero di

imprese 6 8 10
Vendite per

impresa 150.000 200.000 250.000
Costo medio 10.000 8.750 8.000
Prezzo 10.000 8.750 8.000
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Commercio Inter-settoriale

Secondo il modello di Heckscher-Ohlin e il
modello di Ricardo, | paesi si specializzano
nella produzione

+ Il commercio ha luogo solo tra settori.: commercio
Inter-settoriale

In un modello a la Heckscher-Ohlin,
Ipotizziamo che:

¢+ Il paese domestico, abbondante di capitale, si
specializzi nella produzione di stoffa, intensiva in
capitale. La stoffa e importata dal paese estero

+ |l paese estero, abbondante di lavoro, si specializzi
nella produzione di cibo, intensivo in lavoro. Il cibo
e importato dal paese domestico

6-36
Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..



Commercio inter-settoriale (cont.)

FIGURA

Commercio internazionale in un mondo senza rendimenii crescenti,
In wn mondo senza economie di scala, ci sarebbe un semiplice scambio fra prodoiti
tessili e prodonti alimentari.

Tessile Gl
Fasze H I
(abbondanza di capltﬂla}l

F

A

Paese H I
(abbondanza di lavora) I
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Commercio Intra-settoriale

e Supponiamo adesso che Il settore mondiale
della stoffa possa essere descritto utilizzando
Il modello di concorrenza monopolistica

e A causa della differenziazione dei prodotti, In
clascun paese le imprese producono tipi
diversi di stoffa

* A causa delle economie di scala, mercati piu
grandi sono preferiblli: Il paese estero esporta
alcuni tipi di stoffa e Il paese domestico altri

+ Il commercio internazionale ha luogo all’'interno del
settore della stoffa; commercio intra-settoriale
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Commercio intra-settoriale (cont.)

o Se Il paese domestico e abbondante di
capitale, esso continua ad avere un vantaggio
comparato nella produzione di stoffa

¢ Esso, pertanto, in generale, esportera piu stoffa di
guanta ne importi

e Supponiamo che il commercio nel settore del
cibo continui ad essere determinato dai soli
vantaggi comparati
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Commercio intra-settoriale (cont.)

FIGLIRA
Commercio iniernazionale in presenza di vendimenti crescenti
e concorrenza monopolistica.
Se il setiorve tessile & in concorrenza monopolistica { due paesi, H e F, producono beni

differenziati. Percio anche se H é un esportatore netio di prodotii tesstli, importera
comungue lo stesso tipo di beni da F, dando origine al commercio intra-setioviale.

Tessile Sl
Fasse H -
(ablbondanza di capitale)
F_Cnmmercin
intra-settoriale
— e — - -1 .
F R inter
K v COmMmercio
intra-settariale
Faese H b -
iabbondanza di lavoro)
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Commerclo Inter-settoriale e commercio
INntra-settoriale

1. | guadagni dal commercio inter-settoriale
discendono dai vantaggi comparati

2. | guadagni dal commercio intra-settoriale
discendono dalle economie di scala (costi
minori) e dalla maggiore possibilita di scelta tra
prodotti diversi per | consumatori

3. Il modello di concorrenza monopolistica non
dice nulla circa la localizzazione geografica delle
Imprese, ma la presenza di vantaggi comparati
nella produzione del bene differenziato
verosimilmente fara si che il paese esporti
maggiori guantita di quel bene rispetto a quelle
che importa
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Commercio inter-settoriale e commercio
intra-settoriale (cont.)

4. L'importanza relativa del commercio intra-
settoriale dipende da quanto sono simili | paesi

¢ Paesi con dotazioni relative molto simili di fattori di

produzione genereranno consistenti flussi di
commercio intra-settoriale

¢ Paesi con dotazioni relative differenti di fattori di

produzione, genereranno consistenti flussi di
commercio inter-settoriale

| 5. A differenza del commercio inter-settoriale nel
modello di Heckscher-Ohlin, non e possibile
prevedere gli effetti sulla distribuzione del

reddito come conseguenza del commercio intra-
settoriale
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Commercio Inter-settoriale e commercio

Intra-settoriale (cont.)

Circa il 25% del commercio mondiale e di
natura intra-settoriale, in base alle
classificazioni industriali standard

+ Ma alcuni settori mostrano quote di commercio
Intra-settoriale maggiori: nel caso degli Stati Uniti,
si tratta di quei settori che utilizzano quantita
relativamente elevate di lavoro qualificato, capitale
fisico e tecnologia

+ Paesi con dotazioni relative simili di lavoro
gualificato, tecnologia e capitale fisico — ad
esempio altri Paesi sviluppati - danno vita a ingenti
flussi di commercio intra-settoriale con gli Stati
Uniti
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Commercio inter-settoriale e commercio
Intra-settoriale (cont.)

TABELLA
Indici del commercio iniva-settoviale per alcuni settori degli Siari Uniti, 1993,
Chimica inorganica 0,949
Macchine generatrici d'energia 0,97
Meccanica elettrica 0,96
Chimica organica 0,491
Prodotti medicinali e farmaceutici 0,86
Macchine per 'uthicio 0,51
Telecomunicazoni 0,64
Veicoli su strada 0,65
Ferro e acciaio 0,43
Abbigliamento e accessori 0,27
Calzature 0,00
A J

Nota: un indice pari a 1 implica che tutto il commercio sia intra-settoriale
(esportazioni = importazioni); un indice pari a 0 implica che tutto il commercio sia
inter-settoriale (o0 solo esportazioni, o solo importazioni)
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Commercio inter-settoriale e commercio
Intra-settoriale (cont.)

TABELLA

Indici del commercio intra-settoriale per alcuni macro-settori
e aree geografiche della Unione Europea — 1999.

Stati | Giappone | NIEs | ASEAN6 | America Africa
Uniti Latina
Beni manufatti 0,70 0,40 0,50 0,48 0,34 0,27
Beni intensivi 0,72 0,40 0,51 0,53 0,35 0,26
di capitale
Beni intensivi 0,57 0,34 0,46 0,22 0,40 0,33
di lavoro
Beni intensivi 0,44 0,49 0,39 0,38 0,22 0,14
di minerali
| Beni intensivi 0,31 0,07 0,24 0,i8 0,16 0,29
di agricoltura

Note: l'indicatore é stato calcolato a partire da una disaggregazione settoriale pari alle 3
cifre della classificazione SITC.

NIEs = Newly Industrializing Economies (Hong Kong, Singapore, Corea del Sud,
Taiwan)

ASEANG = sei paesi dell’Association of South-East Asian Nations (Brunei, Indonesia,
Malaysia, Filippine, Singapore, Tailandia).

Fonte: NAPES http://napes.anu.edu.au/.
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e || Dumping e la pratica che consiste nel praticare
. un prezzo piu basso per le esportazioni che per i
peni venduti sul mercato interno

4y ¢ Il Dumping e un esempio di discriminazione di
1 0rezzo, la pratica che consiste nel vendere lo
stesso prodotto a prezzi diversi a consumatori
diversi

‘A e La discriminazione di prezzo e il dumping
possono verificarsi solo se

+ Esiste concorrenza imperfetta: le imprese sono price
setters, cioe possono influenzare i prezzi di mercato

+ | mercati sono segmentati: non e facile acquistare i
beni in un mercato e venderli in un altro
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Dumping (cont.)

oo Dumplng puo rappresentare una strategia di
i massimizzazione dei profitti, in virtu delle
differenze tra il mercato interno e il mercato estero

* Una differenza e data dal fatto che, di solito, le
Imprese nazionali hanno una quota del mercato
iInterno maggiore di quella del mercato estero

“. + A causa della minore quota di mercato e della maggiore
concorrenza, le vendite estere sono solitamente piu
reattive al prezzo rispetto alle vendite sul mercato interno

{“ ¢ Le Imprese nazionali possono essere in grado di praticare
¢ un prezzo alto sul mercato interno, ma, se i consumatori
esteri rispondono maggiormente alle variazioni di prezzo,
devono praticare un prezzo basso sulle esportazioni,
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Dumping (cont.)

% . Ma un'impresa puo trarre vantaggio dal vendere a
' prezzi diversi su mercati diversi?

Esempio: un'impresa vende 1,000 unita del suo
prodotto sul mercato interno a 20$% e 100 unita sul
mercato estero a 15$.

Domanda: Volendo aumentare le vendite di una
unita, se su entrambi i mercati per vendere
un’unita in piu e necessario ridurre il prezzo di
0,019, sara piu conveniente farlo sul mercato
iInterno o sul mercato estero?

Risposta: ........ccocvviinnnn..
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E Dumping (cont.)

» Possiamo rappresentare graficamente una
situazione di dumping in cui I'impresa e
monopolista nel mercato interno, ma agisce in
concorrenza perfetta sul mercato estero

+ Poiché I'impresa e monopolista sul mercato interno,
la curva di domanda in questo mercato e inclinata
negativamente e si trova sopra la curva del ricavo
marginale

+ Poiché I'impresa opera in concorrenza perfetta sul
mercato estero, la curva di domanda in quel
mercato e una retta orizzontale; questo significa
che le esportazioni sono molto reattive alle
| variazioni del prezzo
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Cost, C and

Price, P
PoomT — —
MC
Pron Dror = MRrog
|
|
| D
| | DOM
| MBpom |
Qpoum QuionoroLy Quantities produced
\ v A v / and demanded, Q
. Domestic sales Exports

Y

Total output
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Cost, Cand Ricavo Marginale (mercato interno e mercato estero)
Price, P

FOR Dror = MRrog
|
|
| D
| | DOM
| MBpom |
Qpoum QuionoroLy Quantities produced
\ v A v / and demanded, Q
. Domestic sales Exports
Y

Total output
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FIGLRA
Dumping.
La figrra mosera laceova df dowaanda D che frontegeia un moropolise per le
verdite nagionali, I monopolisia pud anche esporiare la quaniii ohe desidera al
mrezzo P Balo che un'wila eddizionele pud essere sempre venduia o P, Uimpresa
acpnenia In produzione fine @ che ¥ cosio marginale eguaglia P, guesio livello di
ouip & indicale con Q. Daro che i valore del costo wmarginale corvispondenie a
o @ Py i meonopolista vende sil meroato wagionale 18 quaniia ore fa eguogiiare
N meavo margingle a P, 0 ale quanilo @ mdloaia con Q. LA produzione resliiia,

s = oy WERe esportaia, I pregzo che §consumaror sone disposti o pagare per
goquisiare Qe P Daro oke M, = Vo impresa esporia a wn prezmo inferions o

i) o . .
quello fissale sulle vendite domesticne.
Cost, C and
Price, P
PoomT— —
MC
Pror Dror =MRron
|
I
| D
| | DOM
| MEBpom |
Qpom QuionorPoLy Quantities produced
\ v A v 4 and demanded, Q
 Domestic sales Exports

Y

Total output
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Dumping (cont.)

 Per massimizzare i profitti, I'impresa vendera
una quantita limitata del bene sul mercato
interno al prezzo Py, , mentre sul mercato
estero pratichera il prezzo piu basso Pgqg

+ Poiché un’unita aggiuntiva puo sempre essere
venduta a Py, 'impresa vendera il bene sul
mercato inerno al prezzo piu alto Py, fino a che il
ricavo marginale in quel mercato sara maggiore di

PFOR

+ Da quel punto in poi, 'impresa vendera sul mercato
estero a PrqR fino a che il prezzo raggiungera il
valore del costo marginale

* |In questo caso, il dumping e una strategia di
massimizzazione dei profitti
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E Protezionismo e dumping

* |l dumping (come la discriminazione di prezzo nel
mercato interno) e generalmente ritenuto una
pratica scorretta

o Un'impresa statunitense puo appellarsi al
Dipartimento del Commercio, affinché questo
stabilisca se il dumping di imprese estere ha
danneggiato I'impresa

+ |l Dipartimento del Commercio puo imporre un dazio, o
tariffa, “anti-dumping”, con 'obiettivo di eliminare gli
effetti dannosi del dumping

+ Questo dazio e uguale alla differenza fra il prezzo
effettivo e Il prezzo “equo” delle importazioni, dove per
“equo” si intende “il prezzo al quale il bene e
normalmente venduto sul mercato interno dell'impresa
produttrice”, tenendo conto dei costi di trasporto e degli
altri costi di transazione internazionale
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Protezionismo e dumping (cont.)

e Poi la Commissione Internazionale per il
Commercio (ITC) determina se I'impresa
statunitense ha effettivamente subito il danno
0 se rischia verosimilmente di subirlo

e Se questo e il caso, il dazio anti-dumping
rimane in essere.
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Economie di scala esterne

* |In presenza di economie di scala esterne, un
paese con un settore di grandi dimensioni
avra bassi costi di produzione di quel bene o

servizio

* Le economie esterne possono esistere per
varie ragioni:
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Economie di scala esterne (cont.)

1. Servizi e attrezzature specializzate possono
essere necessarie alla produzione del settore,
ma vengono forniti dalle altre imprese solo se
Il settore e grande e concentrato

+ Ad esempio, nella Silicon Valley in California c’'e
una grande concentrazione di imprese produttrici
di microchips, che sono rifornite da imprese che
producono macchinari speciali necessari alla
realizzazione deil microchips

+ Questi macchinari sono meno costosi e piu
facilmente reperibili per le imprese della Silicon
Valley che per quelle di qualsiasi altra regione
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Economie di scala esterne (cont.)

2. Concentrazione del mercato del lavoro:
un settore grande e concentrato puo attrarre
un vasto bacino di manodopera con le
gualifiche specifiche necessarie, riducendo |
costi di ricerca e assunzione dei lavoratori
per tutte le imprese

3. Spillover di conoscenza specifica: in un
settore grande e concentrato, I lavoratori di
Imprese diverse possono facilmente
condividere idee che vanno a vantaggio di
tutte le imprese
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Economie di scala esterne e commercio

* In presenza di economie di scala esterne, la
struttura del commercio internazionale puo
dipendere da “incidenti” storici:

+ Paesi che sono inizialmente grandi produttori in
determinati settori tendono a rimanere grandi
produttori anche se qualche altro paese potrebbe
potenzialmente produrre quel beni a costi inferiori
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I Economie di scala esterne e commercio (cont.)

e Il commercio basato sulle economie di scala
esterne ha effetti ambigui sul benessere
nazionale

¢ Possono prodursi vantaggi per 'economia mondiale,
grazie alla concentrazione della produzione in settori
caratterizzati da economie esterne

+ Ma non c’e garanzia che la produzione caratterizzata
da economie esterne avvenga nel paese “giusto”

¢ Puo anche succedere che un paese peggiori la

propria condizione in presenza di commercio: un

paese potrebbe stare meglio producendo da se tutti i
| beni, piuttosto che importandoli
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'rEconomie di scala esterne e commercio (cont.)

FIGURA

Fronamie esterne ¢ speciallzzanone.

Lo cepwva del costo medio per la Tadlandie, AC, giace al di sorre delia corrispondenie
ceovia per la Svizgzera, AC, Percidy la Tailandia porrebbe porenzialmente soddisfare a
dornanda waondiele a prezzi pidc bassi di guelli swizzen. Toovavia, se Vindusivie degli
orologi Rasce prima fn Swizoera, guest wirima puo vendere al pregzo P, che @ inferiore al
costo O ofte wnippresa edandese doveebbe sosienere se iniziasse a produrre da sola.
Pereio il fipo df specializzarions cofe scarumisoe da n incidenfe storico Pid maenrenarsy
nel e e anche gquando nrove imprese pofrefero produre @ cosi inferiori.

Price, cost (per watch)

o
P, ]
I
| ACswiss
L N | AC ral
% ) | D
¥ [
Q, Quantity of watches
" produced and demanded
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& Economie di scala esterne e commercio (cont.)

FIGLIEA

Economie esterne ¢ pevellie dal conmerclo internazionale.

In presenze di econone esterne, i commercio Infernazionale pofraivhe pepoiorare ia
condipione del paese ¥ispeifo 4 dRa SIanione i assera ai scambi. In guesio esammpio,
ta Tailandia impora orelogy dalla Svizzera, che @ in gragdo i soddisfare la domaenda
mondiale (D) a un prego (P ) abasianza basso da impedive Nenrvata dei produciori
raffandesi, che dovrebbero sostenere un costo inigiale pavi e C. Tuttavia, se fosse la
Tailandia a impedive ad aliri di miforrire § mercato mopdiale, essa porrebbe soddisfare i
peroaro Ragionale (L ) a im prezo inferiore (P

Price, cost (per watch)

PT—— —— ACswiss

ACTHA.‘

DWOHLD

DTHA!

Quantity of watches
produced and demanded
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Economie di scala esterne e commercio (cont.)

« Abbiamo finora considerato casi in cui le |
economie esterne dipendono dallammontare di

produzione corrente, in un dato istante nel
tempo

* Ma le economie di scala possono anche
dipendere dallammontare di produzione
cumulata nel tempo

« Le economie di scala esterne dinamiche
(rendimenti di scala crescenti dinamici) esistono
se | costi medi si riducono quando la produzione
cumulata nel tempo cresce
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: Economie di scala esterne e commercio (cont.)

* | rendimenti di scala crescenti dinamici
possono esistere se Il costo di produzione
dipende dall’accumulazione di conoscenza e
di esperienze, che cresce nel tempo con la
ripetizione del processo produttivo

e La rappresentazione grafica del rendimenti di
scala crescenti dinamici e detta curva di
apprendimento
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Economie di scala esterne e commercio (cont.

)

FIGLIRA
La curva ol apprendimenia.
La crorva dif apprendimenio mosira che 8 coste wnifano diminuwisce alaomentare della
wroduione aeernidaia in un poricolare sanore nel fempo. Un paese che g wn'ammia
ESPEriERIa v un seffore (L) pud avere cosfi waitan pilc bassi df un alftro paese sengi

esperignid o conr esperiensa limitafe, arche se la cumva di apgrrendimenio del secondo
rese (L) piace & di soiio di L, per esempio iR vinn ded sefar pid bassi

Unit cost

O.'_ Cumulative

output
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B~ Economie di scala esterne e commercio (cont.)

e Come le economie di scala esterne statiche,
anche | rendimenti di scala crescenti dinamici
POSSONO preservare un vantaggio iniziale in un
settore

e Come le economie di scala esterne statiche,

| anche | rendimenti di scala crescenti dinamici
R POsSsono essere utilizzati per giustificare |l
protezionismo

¢ La protezione temporanea dei settori consente alle
Imprese di fare esperienza: argomento dell’industria
nascente

+ Ma la protezione si protrae spesso per periodi troppo
lunghi ed e difficile capire quando esistono

effettivamente economie di scala esterne

6-66
Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. Adattato da Giovanni Anania..



