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Abstract





Le aziende d’oggi operano in mercati globali e competitivi, dove i clienti sono più esigenti ed informati. 





Il bisogno di fare efficienza è sempre più “sentito”. E la leva prezzo è fin troppo stressata per dare  da sola risultati significativi.





Per analizzare e fornire letture alternative alla leva prezzo le aziende ricorrono alla consulenza marketing.





Ma quando l’interazione azienda-consulenza è efficace?


Su quali risultati manager e consulenti sono misurati?





Quali skills e profili richiedono oggi l’azienda ed il mondo della consulenza?





Due testimonianze, lato consulenza e lato grande azienda, terranno il seminario illustrando casi pratici e risponderanno ai quesiti dei partecipanti





Il seminario è rivolto a studiosi e studenti che attendono di entrare nel mondo del lavoro.
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