| prodotti a Denominazione di
Origine Protetta (DOP), ad
Indicazione Geografica Protetta
(1GP), e le Specialita Tradizionali
Garantite (STG)



DO e IG protette da cosa?

Il Regolamento dell’UE 1151 del 2012 protegge
dall’uso commerciale (diretto o indiretto) della
denominazione o dell’indicazione geografica
registrata da parte di prodotti che non soddisfano
| requisiti definiti dal relativo disciplinare

...ma anche dall’uso di indicazioni che evochino
denominazioni o indicazioni d’origine protette, ad
esempio utilizzando la traduzione della
denominazione o termini come “tipo...”,
“metodo...”, “stile...” 0 “simile a...”
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| prodotti DOP

| prodotti a Denominazione di Origine Protetta
(DOP) (Reg. CE 1151/12):

le qualita e le caratteristiche del prodotto
sono dovute “essenzialmente” o
“esclusivamente” ad un ambiente geografico
specifico, compresi I suol elementi ambientali

ed umani

la produzione della materia prima, la
trasformazione e la preparazione di questa
avvengono tutte nell’area geografica in
guestione

XI/3



| prodotti IGP

| prodotti a Indicazione Geografica Protetta (IGP)
(Reg. CE 1151/12):

una particolare qualita, la reputazione o altre

caratteristiche del prodotto sono,

essenzialmente, attribuibili ad un ambiente
geografico specifico

almeno una delle tre fasi - la produzione della
materia prima, la trasformazione e la
preparazione di questa — avviene nell’area
geografica in guestione
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| prodotti DOP e IGP

e |a denominazione di origine puo essere quella
di una localita, una regione, o (per le DOP In
casl eccezionali) 1l nome dell’intero Paese

e Il “disciplinare” di un prodotto DOP o IGP
definisce le norme per la produzione e la
trasformazione del prodotto

e obbligo, dal 4.1.14, di includere il logo UE
dei prodotti DOP o IGP nell’etichetta
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| prodotti DOP e IGP

e Il “disciplinare” comprende: il nome del
prodotto, la descrizione della materia prima
agricola utilizzata, I’indicazione dell’area
geografica interessata, evidenza che il prodotto
sla legato a questa area geografica, la
descrizione del metodo di produzione della
materia prima e del prodotto finito, evidenza
del legame tra le caratteristiche del prodotto e
I’area geografica, indicazioni relative al
confezionamento ed all’etichettatura
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_ | prodotti DOP e IGP
di norma, una DOP o una IGP deve essere

richiesta da un’associazione di produttori e/o di
trasformatori interessati al prodotto specifico

I”istruttoria sulla richiesta e condotta dallo
stato membro

nel corso dell’istruttoria bisognera dare ampia
pubblicita alla richiesta e I’opportunita di
sollevare obiezioni

se I’istruttoria ha esito positivo ed e approvata
dall’UE la richiesta di registrazione viene
pubblicata sulla GU delle CE; soggetti negli
altri paesi membri hanno 3 mesi per sollevare
obiezioni alla registrazione -



At producer
grodp level

At national |gyel

At European
lewel

EU products

Definition of the product
according to precise
specifications

!

Analysis by national authorities

Commission

ﬂ AT

First publication inthe
Official Journal

11l

3-maonth apposition

period

Il

Examination by the

| prodotti DOP e IGP
Non-EU products

Definition of the product according to
precise specifications

1

(Seographical indication i1s protected
in country of origin

DOOR

Fejection if application
considered as not
complying with EU

legislation

A

If opposition, appropriate
cansultation between
interested parties

Registration

—
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| prodotti DOP e IGP

e Il Regolamento 1151/12 non si applica ai vini
(DOC, DOCG e IGT)

e aclascuna DOP o IGP si afflanca un organismo
Indipendente di controllo del rispetto degli
obblighi legati all’uso della denominazione

e La Commissione puo cancellare una DOP o una
IGP se non viene utilizzata per piu di sette anni
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| logo dei prodotti DOP e IGP
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| logo dei prodotti DOP e IGP fino al 2008
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| prodotti STG

e Specialita Tradizionali Garantite (STG)
(Reg. CE 1151/12):

la tutela e in questo caso per la
denominazione di un prodotto “tradizionale”
che abbia caratteristiche specifiche e che non
sia legato ad un particolare territorio

| prodotti per i quali e stata ottenuta
|’attestazione di specificita sono solo 49 (tra
guesti 5 birre Belghe, il “jamon serrano”, e
per I’ltalia la “mozzarella” e la “pizza
napoletana”)
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Il logo dei prodotti STG
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»
\ GUARDA BENE,

MANGI MEGLIO

DoP E IGP a
SONO | MARCHI DI QUALITA CHE T1 AIUTANO A SCEGLIERE
1| MIGLIORI PRODOTTI AGROALIMENTARI ITALIANI LEGATI MINISTERO POLITICHE

ALLA NOSTRA TRADIZIONE E AL NOSTRO TERRITORIO.
UN SISTEMA DI CONTROLLO E DI GARANZIA CHE TUTELA  AGRICOLE E FORESTALI

UN PATRIMONIO UNICO AL MONDO E CERTIFICA IL
PRIMATO DEL NOSTRO PAESE IN QUESTO SETTORE. l l

MARCHI DI QUALITA. IL BUONO S| RICONOSCE  www.politicheagricste.gov.it

Denominazione D'Oricine Prorerra - Inoicazione Geoararica ProveTTaA
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AGRICOLTURA
BIOLOGICA

™ GUARDA BENE,
MANGI MEGLIO

AGRICOLTURA BIOLOGICA

E’ IL MARCHIO DI QUALITA CHE TI AIUTA A SCEGLIERE
QUEI PRODOTTI ITALIANI, BUONI E SANI, COLTIVATI
NEL PIENO RISPETTO DELLA NATURA E DELL'AMBIENTE.

UN SISTEMA DI CONTROLLO E GARANZIA CHE CERTIFICA
IL PRIMATO DEL NOSTRO PAESE IN QUESTO SETTORE

MARCHI DI QUALITA. IL BUONO SI RICONOSCE

MINISTERO POLITICHE
AGRICOLE E FORESTALI

www.politicheagricole.gov.it
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Madre Natura. Padre Contadino.

Hurnery Verek ROOGRTRTR

vewwrmelinda. it

Melinda. L'unica mela italiana a Denominazione d’Origine Protetta.
Molto protetta.

Shih! Fate pigno. 0 ura Melinda a Deaominazione di O<lgine Protetta. Anzi, quattro volie protedsa, DU0GE iefatti vual oie:
Protezione dell"0rgine e della Tradiziane: e malz 0.0.R sl produceae sa'e in Yal di Nen, ue territorio limitats, ideate
da sempre per la colt vazione del mele.

Protezicne oell’Amblente: i 5.200 frutticolter del Ceasorzlo pevanc rispettare il frutteta e Feco-sistema, utilizzare
mesonl di caltivaziane & sasso Impatte ambientale, razcogliere | frust in termpi doversi rei diversi fratieti e corfezianacdi
ssclugivarnante in made maraae.

Protezione della Qualith e del Gusta: le mele D.0.P deveno essere d' prima oualitd e devono supesare i limiti di croccantezza, i cortenuta
di zeccher! vodi altre sostanze nutrisive naturall previstl dal disciplingre di asoduziane appeovato calla CLE, J
Proteziane cel Consumatare; le rrels DL0UR sono cartificate - e garantite dal Ministero per l2 Polit che Agrarie o Forestal® - per quanta vigaarda
| Fisgetts dei mesodi di caltivaziors, delle asene di corfezianamente e del pasamesd di Jualiza,
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Tutela del Formaggio Mozzarella di Bufala Campana
Aut. M. 106/02/1997
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IGP “Mortadella Bologna”

* Mortadella Bologna 1.G.P.

a MIORTADELLA BOLUGNA per pregifarst de marchio ‘.-u-“-;'r_‘-\:w dt' iR '1’1":@%: X
Geoprafic: Praleua (G deve dspettarc 2 tragiZionale fCeTA secolare, hv»wc
prowintia alliniemeo di upa defimitata arca d uxu_v.i‘_miu ne, da azried ?lr "'?”’,L'," ‘x mn
matene phme selezionate provenient da tagii noblll Al SWBNG, JTraversu un
mocosso B lavoradlone semple A0TE0 COnliniia
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Grazie all’impegno di queste e tante altre
aziende produttrici, possiamo garantirvi
tutta la qualita della Mortadella Bologna IGP:
sicura, genuina e davvero unica.

www.mortadellabologna.com

fumagalii

' CONSORZIO
Consorzio Mortadella Bologna. (Rt

Gente che lavora per la gente.

IGP “Mortadella Bologna”:
certificazione 1GP e Marchi
privati
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IGP “Olio Toscano”
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DOP e IGP: una protezione anche per prodotti al di fuori dell’UE

e perorasolo 17 casi: il Café de Colombia
(1GP), 10 prodotti della Cina (tra cul I
Longkou Fen Si (DOP) “vermicelli’ a base di
fagiolini verdi e piselli) ed il the Darjeeling
(India)

e procedure di riconoscimento sono in corso
per 16 altri prodotti per i1 quali la protezione
e stata chiesta da Brasile, Cambogia,
Croazia, India, Marocco, repubblica
Dominicana, Tailandia e Turchia

XI/22



| prodotti DOP e IGP

http://ec.europa.eu/aqgriculture/quality/door/list.html

http://www.naturalmenteitaliano.it/
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| prodotti DOP e IGP
e | prodotti DOP e IGP registrati sono, ad oggi

(maggio 2015), 1225 (590 DOP e 635 IGP)

e guelli italiani sono 271 (162 DOP e 109 IGP), siamo
Il paese che ne ha di piu, seguiti da Francia e
Spagna):

49 formaggi
39 prodotti a base di carne
104 prodotti ortofrutticoli e cereali
5 carni fresche
10 prodotti della panetteria
43 oli d’oliva ed altri prodotti grassi
21 altri prodotti e prodotti non alimentari

e sono 31 1 prodotti DOP e IGP italiani per 1 quali
e in corso la procedura di registrazione/modifica .,



| prodotti DOP e IGP
Due gruppi di prodotti DOP e IGP:

e Asiago, Fontina, Gorgonzola, Grana
Padano, Parmigiano Reggiano, Prosciutto di
Parma, Prosciutto San Daniele, Aceto
palsamico tradizionale di Modena

e Bitto, Murazzano, Raschera, La bella della
Daunia, Castagna del Monte Amiata,
Peperone di Senise, olio Veneto Valpolicella

Qual e la differenza?

... per il primo gruppo c’e una denominazione
da difendere, per il secondo no it 25



: : _ Il mercato dei prodotti DOP e IGP
e molti dei prodotti che hanno ricevuto il

riconoscimento della denominazione non
vengono commercializzati con il marchio DOP
o IGP

e nel 2012 il fatturato dei prodotti DOP e IGP ¢
stato di quasi 7 miliardi alla produzione e di
guasi 9 miliardi al consumo

e nel 2012 1l 52.2% del fatturato alla produzione
del prodotti DOP e IGP era relativo a prodotti
lattiero-caseart, il 37.3% a prodotti a base di
carne; il 409 circa della produzione italiana di
formaggi ed il 20% di quella di prodotti a base
di carne era DOP o IGP



Il mercato dei prodotti DOP e IGP
e nel 2012 1 primi 4 prodotti DOP e IGP [Grana

Padano (25.6%0), Parmigiano Reggiano
(19,6%), Prosciutto di Parma (14.6%) e
Prosciutto San Daniele (4,7%)]
rappresentavano da soli il 64,5% del valore
alla produzione in Italia delle produzioni a
denominazione di origine tutelata

e | primi 10 prodotti DOP e IGP (nell’ordine,
oltre al primi quattro, Mozzarella di bufala
Campana, Aceto balsamico di Modena,
Gorgonzola, Mortadella Bologna, Mela Alto
Adige, Bresaola della Valtellina) raggiungevano
I” 86% xit27



Il mercato dei prodotti DOP e IGP

Fatturati al consumo del principali formaggi DOP e IGP
(2012; milioni di euro)

Asiago 158 (3.3%)
Gorgonzola 347 (7.4%)
Grana Padano 1.508 (32.1%0)
Mozzarella di bufala Campana 435 (9.3%)
Parmigiano Reggiano 1.715 (36.5%)
Pecorino Romano 60 (1.3%)
Taleggio 82 (1.7%)
Provolone Valpadana 84 (1.8%)

Totale 4.697 (100,0%0)
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Il mercato dei prodotti DOP e IGP

Fatturati al consumo dei principali prodotti DOP e IGP a
base di carne (2012; milioni di euro)

Bresaola Valtellina 394
Mortadella Bologna 372
Prosciutto di Parma 1.559 (46.5%0)
Prosciutto San Daniele 602 (17.9%)
Prosciutto di Norcia 37
Prosciutto Toscano 61
Salamini italiani alla cacciatora 34
Speck dell’ Alto Adige 129

Totale 3.355 (100,0%0)

X11/29



Il mercato dei prodotti DOP e IGP

Fatturati al consumo dei principali olii d’oliva DOP e IGP
(2012; milioni di euro)

Umbria 7.4 (11.9%)
Riviera Ligure 6.6 (10.6%)
Terra di Barli 12.3 (19.8%0)
Toscano 8.4 (13.5%)
Bruzio 1.9 (3.0%)

Totale 62.3 (100,0%)
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_ _ | 17 prodotti DOP e IGP della Calabria
| prodotti DOP

Caciocavallo Silano

Capocollo di Calabria

Pancetta di Calabria

Salsiccia di Calabria

Soppressata di Calabria

Olio Bruzio

Olio Lametia

Olio Alto Crotonese

Olio essenziale di bergamotto di Reggio
Calabria

Liquirizia di Calabria

e F[ichi di Cosenza

e Pecorino Crotonese X 31



| 17 prodotti DOP e IGP della Calabria

| prodotti IGP

Clementine di Calabria
Cipolla rossa di Tropea
Patata della Sila

Limone di Rocca Imperiale
Torrone di Bagnara
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| prodotti DOP e IGP della Calabria

Possibile new entry:

Olio di Calabria (1GP, domanda presentata)
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Consorzlo Flco Essiccato del Cosentino

oltre 100 aziende produttrici
15 aziende di trasformazione

oltre 500 ha di superficie coltivata

PaLaveve

Consorzio Fico Essiccato del Cosentino

Sede Legale: ¢/o GAL Valle del Crati
Viale Stazione pal.FF.5S Torano Castello Scalo (Cs) tel. 0039 0984 50 62 52

www.fichidicosenza.it

Consorzio promotore
DOP, all'esame UE

a9 Cosg
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| prodotti DOP della
Calabria: 1 salumi

 #Custodi
della saggezza contadinz

SUMREg,  di Calabria

® a

Riconosciuta la Denominazione di Origine Protetta
(D.O.R) per i Salumi di Calabria:
Soppressata, Capocollo, Salsiccia, Pancetta.

La richiesta per il riconoscimento delle quattro D.O.P. é
stata formalmente avanzata alle autorita europee

dall’A.R.S. (Associazione Regionale Suinicoltori della

La Co.ZA.C.¢ la cooperativa  Calabria) e dalla Co.Z.A.C. (la cooperativa degli allevatori)

degli allevatori calabresi che trasforma e
commercializza le produzioni dei soci. = S e = 5
Nella compagine sociale vi & anche I'A.R.S,, che hanno realizzato il disciplinare di produzione

I'unica associazione regionale di allevatori

suinicoli riconosciuta ai sensi del Reg. Ce N E <11 = . . i .

1360/78 e della relativa normativa nazionale  descrivendo i tradizionali metodi dei contadini calabresi,
e regionale di recepimento.

In complesso la Co.Z.A.C. associa 250 B 5 2ol Z

allevatori. da sempre in uso presso il salumificio cooperativo della

35 La Eooperaltiva ha regliszéato urg)
stabilimento che si svi su 7. mq di 2 3y § 4
cui 3.000 m coperts. Glf impianti Sono Co.Z.A.C. Da queste antiche tradizioni nascono i
costituiti d? 3 Itijnee di macellazione: bovini,
suini, conigli e da un apposito impianto per
d la lavorazione dei grassi suini. SALUMIREALI

Nella stessa area vi & il salumificio con le

annesse celle di stagionatura.

Produzione:

Soppressata di Calabria

Salsiccia di Calabria

Capocollo di Calabria

Pancetta di Calabria

Schiacciata

S feesie niine Sede legale: Via Puzzille 36/B « 87040 Marano Principato (CS)

Carni fresche bovine Stabilimento e uffici: Localita Piano Lago » 87030 Figline Vegliaturo (CS) XI11/35
Carni fresche cunicole  Tel : 0984/969079 » Fax: 0984/ 969543 » www.salumidicalabriait = info@salumidicalabria.it




SALSICCIA [l SOPPRESSATA [l CAPOCOLLO M PANCETTA
DI CALABRIA DI CALABR!.A_ Pl CALABRI‘A_ Pl CALABR'J\_

Diffidate dalle imitazioni.

Acquistare un salume a marchio DOP
vuol dire garanzia di un prodotto che

sostiene l'economia del nostro territorio.

Flerl Disissus

pgenu‘nl. www.consorziosalumidicalabriadop.it

Proud, typical and genuine info@consorziosalumidicalabriadop.it
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Quando serve una DOP?

Perché la “garanzia”della DOP abbia un senso, serve che
si verifichino contemporaneamente due condizioni:

e |’esistenza del “prodotto” da garantire : cioe di un
prodotto disponibile con caratteristiche omogenee In
guantita idonee a giustificare la sua promozione
commerciale, e percepito come migliore dali
consumatori rispetto a prodotti similari

e |’esistenza, o la possibilita, di una concorrenza sleale:
cioe la necessita di difendere il prodotto da tentativi di
terzi di vendere con lo stesso nome prodotti diversi,
per le caratteristiche intrinseche e/o per I’origine, da
questo
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A chi serve una DOP?
se la qualita del prodotto e gia riconosciuta dai

consumatort, serve a difendere il mercato (a)
dall’aumento dell’ offerta (sleale), e/o (b) dalla
riduzione della domanda da parte dei consumatori
che percepiscono le differenze qualitative tra |
prodotti venduti con la stessa denominazione (e, di
conseguenza, dalla riduzione del prezzo che ne
deriva)

e se la qualita del prodotto non e gia riconosciuta dai

consumatori, serve a difendere I’efficacia delle
strategie di promozione commerciale che si
Intendono realizzare (ma la “garanzia’ del
marchio, da sola, e del tutto inutile: che cosa
garantisce...? chi garantisce...?)
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ON SERRANO

= ~ 9 T —
ESTILO ESPANOL
— e
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“The World's Largest Selection of
Wisconsin Cheese”

i

g
Parmesan Romano
4
: &
by :
Gorgonzola Feta
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100% NATURAL

M

,tHEESE AGED O\ER 0 MO '\WS\

~'._t0 \VE
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Issues with trademarks: examples

® In Canada, the company Maple Leaf
Foods registered as trademark the
name "Parma" in 1971.

® (Canadian courts rejected the request
made by the Parma Consortium to
cancel the trademark on the basis that
it was deceptively misdescriptive and to
register "Prosciutto di Parma" as CTM in
Canada.

® As a result, the real product can not
be sold under its name in Canada (at

least until CETA does not enter into
force...).
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Quanto vale una DOP o0ggi?

e | aforza della*“garanzia” delle DOP e delle IGP
0ggi e, in generale, molto bassa, anche se in
crescita: spesso Il consumatore non sa cos’e una
DOP e non ne riconosce il marchio...

e La ‘“garanzia”, comunque, € molto diversa da
prodotto a prodotto: Murazzano, Pecorino
Romano, Montasio, Fontina, Bitto, Gorgonzola,
Parmigiano Reggiano, Prosciutto di Parma,
Prosciutto S. Daniele, Nocellara del Belice,
Cappero di Pantelleria, Pera Mantovana, Olio
delle colline Salernitane...
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| prodotti DOP della Calabria: i salumi

Dodaro (“Salumi di Calabria tradizionali™)

VS.

DOP

e |’Industria agro-alimentare vs. 1 produttori della
materia prima agricola

e il problema della disponibilita di carni

e sarebbe stato meglio chiedere una IGP?

e ... mal’industria dov’era quando sono state
Introdotte le DOP?
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extravergine

'di oliva

2
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Tolio

| 01 oliva

2i Calabria

ESISTE UNA TERRA UNICA E MERAVIGLIOSA, LA CALABRIA, IL CUI SOLE PORTA A COM-
PLETA MATURAZIONE OLIVE DI ALTISSIMA QUALITA, DALLE QUALI VIENE PRODOTIO OLIO
EXTRAVERGINE CON DENOMINAZIONE DI ORIGINE PROTETTA.

CoME 1L DOP BruZIO, PRODOTIO DA OLVE “GROSsA DI CASSANG” E "TONDING”,
| TaNT OU Biotoeicl, it DOP LaMETa, LE cUl OLVE “CAROLEA", IN PRIMA SPREMI-
TURA, PRODUCCONO UN OLIO A BASSA ACIDITA, DAL SAPORE DELICATO E FRUTIATO, OGGI
NEI MIGLIORI SUPERMERCATI ED IPERMERCATI PAM ED AIM, PER ESSERE, DOMANI, SULLA
TUA TAVOLA E FARTI GUSTARE IL PIACERE EXTRAVERGINE DELLA NOSTRA TERRA.

Regione Calabria
Assessorato
Industria - Commercio - Artigianato

Bic=

| prodotti DOP della Calabria:
I’olio
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_ _ Il Caciocavallo Silano
formaggio a pasta filata ottenuto con latte

vaccino intero, caglio e sale
stagionatura minima 15 giorni (le forme

vengono legate a coppia con sottili legacci ed
appese “a cavallo” di apposti sostegni)

Il confezionamento puo essere intero o in parti
preconfezionate

Il prodotto finito deve avere un peso compreso
tra 1000 e 2500 grammi, odore “tipico” senza
note estranee, gusto dolce, tendente al piccante
se stagionato, crosta sottile, superficie liscia
con leggere insenature Iin corrispondenza dei
legacci, consistenza omogenea e compatta
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Il Caciocavallo Silano
c’e il prodotto?
c’e una concorrenza da cul difendersi?

e |l caciocavallo e un prodotto “tipico”
conosciuto dal consumatore (locale), prodotto
localmente sia a partire dal latte, sia a partire
da semilavorati di provenienza extra-
regionale.

e molti consumatori sembrano pero in grado di
percepire la differenza tra i1 due, riconoscendo
al Caciocavallo prodotto a partire dal latte un
premium di prezzo di oltre il 20%
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consigli per un‘acquisto consapevole

Ferche acquistare i Cooocavalio Siano DIAR nonostante costi gualcosa in piu’di altri
caciocavallie provole in commercio ?

Per produrre un kg di Caciocavallo Silanc occorrono dal 10 ai 12 litri di latte che
costano, mediamente alla stalla, € 5,00. A questo costo va aggiunto, quello del traspor-
to e refrigerazione, quello di produzione, manodopera ed ingredienti, quello della
stagionatura, gestione celle ingo e calo peso, il trasporto dal caseificio al punto vendita
ed, infine, il guadagno del rivenditore ( gdo - iper - dettaglio tradizionale - etc.etc).
Dare una risposta alla prima domanda e'semplice quando si danno risposte a queste
altre domande:

« CON cosa sono prodotit quel formaggi, similf per forma e per denominazion, venduti ad
un prezzo avolte persino inferiore a quelfo della sofa materia prima ?

« [ farmagagi prodotti non con latte fresco , a volte persina con semilavorati dimportazione
hanno le stesse qualita’ organolettiche e nutrizionali di guelii con latte fresco delle nostre
sialie?

|| Caciocavallo Silano DUOLP. €' 'unico formaggio calabrese sottoposto a rigidi controlli
lungo tutta la filiera, dalle stalle che forniscono il |atte, ai caseifici che provwedono alla
lavorazione ed alla stagionatura e a garanzia del consumatore € marchiato a fuoco.

Consorzio di Tutela Formagegio Caciocavallo Silano D.O.P.

www. caciocavallosilono.net - e-mail: caciocavallosilano@tiscali.it

Il Caciocavallo Silano

5 L m
Lt I marchio a fuoco 'q
r— f-ﬁdmﬂmmu )
—=-- o lotale roctiobilita -

Un invito a tutti i consumatori

Visitare [l sito del Consorzio e digitate i codice alfanumerico che
trovate sulle etichette, vi comparieg ko scheda informativa del caseificio
che ha prodoito quel Cociocavallo Silano DIOR, con tutte fe
informazioni sulfazienda e sulle azmende zootecniche che fomisco il latte

Soci Regione Calabria

- AGROALIMENTARE ASSOLAC 50C. COOP. AGRICOLA
C.DaCiparsia - 87012 Castrovillan Cs — Tel 0981.4101 -Fax 0981.410125 - 480983
e-mall: infomassolacit

<AZIENDA AGRICOLA ZOOTECNICA SILANA “RUFFOLOE *
D.C.0a Calicchi- 87060 Bocchighiero Cs - Sed Legale Via Mingiani - Cariati Cs
Tel 0983.96436

<CASEIFICIO ZOOSILANA PAESE S0OC. COOR AGRICOLA
Via Dellagricoliura 77 - 87052 Comighatello Sifane T - tel, 0984.579930

fax 9E4.653465 - e-mail: antoniopaese@aal it

- EUROLATTE SRL
5.5, 106 - Cda Frosso - 88816 Strongoll MNa (K1) vel Tax 0962.88375-88334
e-mdil: cabrasac@tin.it

-ASTORING CASEARIA SPA
Zona Ind, - 87010 Frascineto Cs tel- 0981.32379 - (ax 0981 32663
e-mail; caseariamastorinoit

-SDC.COOP CASEARIA SILANA
iC.Da Garga Ss 107 — 87055 San Gigvanni In Fore (Ts) tel, 0984.570889
fax 0984, 992147- e-maik vallefiore@aliceit
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Il Caciocavallo Silano

Quindi, la DOP potrebbe servire a “spezzare”
distintamente e definitivamente in due Il
mercato, spiazzando 1 Caciocavalli prodotti a
partire da materia prima semilavorata

E cosi e stato.

...ma la zona di produzione del Caciocavallo
Silano DOP e data non solo da buona parte della
Calabria, .... ma anche della Basilicata, della
Campania, del Molise e della Puglia.
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Il Caciocavallo Silano
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List of dairies in Campanid
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CASEIFECIO FOATELL STARACE

Via Wolinela, 20
BAC30 - Bassann (34)
Ted, GATETIZIG

CASEFICIO FRATELE GALLD)

Wia Filary, 25
B4033 - Morlesana sl Marcalkera (B0
Tel. 0878862312

CASEIFICIO CAPODIFTUME Di
DI MAURO ANGELQ

Vin Hetthie, 242
AdTAT - Capacria 3ok [5A)
Tel. OB20,T2I6E:

CASEIFICIEN ALYVAND)

Via Prato setiimo, Prato Fenlio
84739 - Eggiarn (34)
Tel 0975, 79354

CasERCI05AN GIUSEFPE
DEMORELLO MNICOLA

Nip Stzaong

S50 - Alena Luzara B4

Tl 0975TL028

produce Caciocavallo Silano DOP cheese

CASEIFICIOY SANT ANTUNID
DIPAVERTA GIOVANNI

Vi SanlAndea, 10
84035 - Sala Corsilin (58)
el 037521441 /520438

CASEIFICIO BIANCO TATTE NICOTLA

V3 Capdacqua, 1o
29033 - Montgcang sulla Maroghang (SA)
el 0ITRBE40ES

CASRIFICIOY PR P ERLLL

Loz Betting, &
BA03C - Caggiano [ 54)
el 0975371318

LA MOEEARELLA IPORCY s U5 5

Ya Micodess, 31
AA03% - Careon Sarra (RH)
Tel 0324/8EN356

ACUTLAT SRL

Lontracs san V¥ necEn
0D - S Sakatorz e esng (BN
Tel DE23q
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i . II Caciocavallo Silano
Implicazioni
In questo quadro, che senso ha “investire”

nella promozione del prodotto?
Se decollasse, produttori di altre regioni
sarebbero pronti a rifornire il mercato a costi

piu bassi!

Che fare?

Forse meglio puntare prioritariamente sulla
promozione commerciale del marchio
Industriale “Caseificio Croce di Megara”

(accanto al DOP)...
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L’olio essenziale di bergamotto di Reggio Calabria
c’e il prodotto?
c’e una concorrenza da cui difendersi?

e oltre il 90% della produzione del prodotto si
concentra nell’area

e nNon c¢’e asimmetria informativa

(I’acquirente e I’industria, che sa quello che
compra...)

Una DOP per difendere cosa? da chi?
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