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Struttura della Presentazione

- Il commercio internazionale

- Il modello gravitazionale:

a Influenza della dimensione delle economie
sul flussi commerciali.

Q distanza e altri fattori che influenzano |l
commercio.

- Confini ed accordi commerciali
- Globalizzazione, passato e presente

- Variazioni della composizione dei flussi
commerciali

- Offshoring (outsourcing)



Crescente integrazione economica

INternazionale del mercati
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Figura 2.1 Esportazioni e produzione mondiale (volumi, 1950 = 100): 1950-2010. Le
esportazioni mondiali di merci sono cresciute molto di piu della produzione: é la globalizzazione dei
mercati. (Fonte: OMC, International Trade Statistics.)
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Crescente integrazione economica
Internazionale del mercati
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Growth in the volume of world merchandise exports and production, 2005-2010
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Growth in the volume of world merchandise trade by selected region and economy, 2005-2010
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Leading exporters and importers in world merchandise trade (excluding intra-EU (27) trade), 2010
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Takle |11

Leading exporters and importers in world trade in commercial services (excluding intra-EU (27) trade), 2010

Ehifoe aniar aed peroeTinge|

Value
1 Extra-EL) (27] =xparts B85 244 z 1 Exira-E1 [27) mposts 50 M9 4
2 Unfed Sinfes 318 185 ] 2 Urited Sinjes 133 7
3 China 170 E1 Y] 3 Chine 182 T )
4 Jazan 139 a8 10 4 Jazan 136 53 g
5 Ind 123 a4 1 3 BT 116 43 s
§ Sngascrs 112 a0 2 § Singapors 36 15 1
T Hang Karg, China 105 35 73 T Kares Repusii of a3 34 7
8 Kares Republc of a2 24 13 F Cansds a0 33 15
D wizenang i 25 F 3 Fuzzan Federshicn 70 25 19
10 Canads £7 24 15 10 Sz &0 29 %
11 2riraie & 17 17 1 Zaudi Arshie, Kingdom of q 19

12 Fussian Fedembon ad 15 7 12 Hong Kong. China 31 14 15
i Taipsi, Crinass a0 14 i IE] Eostrain =0 15 2
14 Morasy 80 14 5 14 Traiand 46 17 21
15 Traland M 12 14 B Norwmy 47 15 15
18 Turkey 33 13 ] 18 Urited frz Emirmies 41 15 11
17 Maimyna 33 12 14 17 Zumeand 38 14 3
18 Erazi 30 1.1 15 18 Taipe, Crineze ar n 2
19 Macao Chins 25 1.0 2 19 Usispms az 12 17
20 famnel 25 na 12 20 ~dorass 6 10 14

2-7



Table L 14

Merchandise trade of the European Union (27) by origin and desfination, 2010

Mo golee mred pevs e iaos

L Fary o] I 200 208 | M 2010 005 | M8 2008 | M8
Region Regan
Waorid 53 100 1000 -2 12 World 5356032 1000 1000 -25 13
Europe JE82611 735 TiA -23 10 Eurcpe 3641280 3 6ED -13 10
Aziz 472960 1.4 g2 -13 23 Lz T47TB4E 123 o -z 20
North America 377738 8.4 14 -23 13 Norks Amence 254042 ok 45 -2 2
CIE 162307 25 3.1 -8 22 CI5 261920 42 45 -37 T
Afeca 162135 26 3.1 -14 10 Afnca 175552 ER| 33 -3 18
Middle Ez=i 137733 27 27 -18 & Zouth end Central Americe 107858 18 20 -3 19
South snd Cenfral Amesica 00112 1.3 1.7 -23 K} Midde Ea=t 94483 20 18 -39 3E
Economy Economy
Ewropenn Urion [27] 3365148 -23 10 Europess Uinion [27] & J3BE145 652 10
Unied Elales 31 23 11 China 372383 47 el
Chira 148912 -1 3 Lirilsd Slatas 2 48 2
S bmermnd 144330 -14 14 Russis- Fedesston 2074 34 I
Ruz=ian Federabcn 113505 -41 26 Ewitzedand 10770 19 ]
Abowa 5 4085205 - - Abowe 5 4267374 D] -
Turksey 1131 23 32 N oy SETET 1% 10
Jepan 56513 -19 18 lapar BaTs 22 ]
Norway 7311 -18 7 Turkey o ] 11 11




Fig. 2.2.b - Commercio estero totale
dell’lUnione Europea con i principali partner
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Chi commercia con chi? Unione
Europea

- Nel 2010, 1 5 principali partner commerciali
(commercio di beni) dell’lUnione Europea
erano, nell’ordine, Stati Uniti, Cina, Russia,
Svizzera, e Norvegia.

- |l valore totale delle importazioni dal, e
delle esportazioni verso gli Stati Uniti nel
2010 era circa di 530 miliardi di dollari.

- Nel 2010, 1 10 principali partner
commerciali contavano per il 60% circa del
valore del commercio totale dell’'Unione
Europea.



Table 116

Trade in commercial services of selected economiées by ongin and destination, 2009
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Figura 2.2 Commercio estero totale degli
Stati Uniti con 1 principali partner, 2010
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Chi commercia con chi? Stati Uniti

- Nel 2010, 1 5 principali partner commerciali
(Importazioni + esportazioni) degli Stati
Uniti erano Canada, Cina, Messico,
Glappone e Germania, nell’ordine.

- |l valore totale delle importazioni dal, e
delle esportazioni verso Il Canada nel 2008
era pari a circa 550 miliardi di dollari.

- Nel 2008, 1 10 principali partner
commerciali degli Stati Uniti contavano per
Il 69% del valore del commercio del paese.



La dimensione conta: il modello
gravitazionale

- 3 del 10 principali partner commerciali
degli Stati Uniti nel 2008 erano anche |
tre piu grandi paesi europei: Regno
Unito, Germania e Francia.

- Questi paesi avevano | maggiorli
Prodotti Interni Lordi (PIL) In
Europa.

- Perché gli Stati Uniti commerciano di
piu con questi paesi europei che con gli
altri?
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La dimensione conta: 1l modello
gravitazionale (cont.)

- In pratica, il volume di importazioni ed
esportazioni e direttamente correlato
alla dimensione di un’economia.

Q paesi piu grandi producono piu beni e
servizi e quindi hanno piu cose da
vendere sul mercato estero.

Q paesi piu grandi generano piu reddito
dalla vendita di beni e servizi e quindi |

loro residenti sono in grado di importare
di piu.
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La dimensione conta: il modello gravitazionale

Percentuale di commercio
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Figura 2.3 La dimensione delle economie europee e il valore dei loro scambi commer-
ciali con gli Stati Uniti. (Fonte: US Department of Commerce, Commissione Europea.)
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Il modello gravitazionale

Altri fattori oltre alla dimensione sono
Importanti per il commercio internazionale:

1. La distanza tra | mercati influenza i1 costi di

trasporto e quindi il costo delle importazioni e
delle esportazioni.

- La distanza puo anche influenzare la
capacita di instaurare contatti personali e le

comunicazioni, che a loro volta influenzano
Il commercio.

2. Affinita culturale: se due paesi parlano Ia
stessa lingua, o hanno legami culturali,

probabile che abbiano anche forti Iegaml
economici.

3. Geografia: gli sbocchi al mare e I'assenza di
barriere montuose rendono piu facile |
trasporti e dungue il commercio. 517



1l modello gravitazionale (cont.)

4.

Imprese multinazionali: le imprese
localizzate in paesi diversi importano ed
esportano molti beni tra le loro affiliate.

Confini: attraversare 1 confini implica
formalita burocratiche che richiedono tempo
per essere espletate e comportano a volte
costi monetari, come Il pagamento di una
tariffa.

- Questl costi, espliciti e impliciti, riducono |
flussi commerciali.

e L’esistenza di un confine si associa a volte
a differenze linguistiche tra | due paesi
(vedi punto 2) o all’utilizzo di valute
diverse, che a loro volta possono
ulteriormente ostacolare Il commercio.
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1l modello gravitazionale (cont.)

- Nella sua versione ‘base’, il modello
gravitazionale ipotizza che solo la distanza e
la dimensione siano importanti per |l
commercio, secondo la seguente relazione

dove:

T;; e il valore del commercio tra il paese i ¢ |l
paese |
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1l modello gravitazionale (cont.)

- In una versione leggermente piu generale,
Il modello gravitazionale comunemente
stimato e

dove a, b, e c possono essere diversi da 1.

- (Forse sorprendentemente) il modello
gravitazionale funziona abbastanza bene
nel predire 1 flussi di commercio osservati
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Distanza e confini

Le stime degli effetti della distanza ottenute
con 1 modelli gravitazionali suggeriscono che,
a parita di tutti gli altri fattori, un aumento
dell’1% nella distanza tra paesi si associa ad
una riduzione nel volume degli scambi
compresa fra lo 0.7% e I’'1%.
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Distanza e confini
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Figura 2.3 La dimensione delle economie europee e il valore dei loro scambi commer-
ciali con gli Stati Uniti. (Fonte: US Department of Commerce, Commissione Europea.) 2-22



Distanza e confini (cont.)

Oltre alla distanza, anche i confini
aumentano il tempo e I costi degli scambi.

Gli accordi commerciali tra paesi hanno
I’obiettivo di ridurre le formalita burocratiche
e |1 dazi doganali e quindi di aumentare gli
scambi.

Il modello gravitazionale, opportunamente
modificato, e anche in grado di quantificare
gli effetti degli accordi commerciali sugli
scambi

Un accordo commerciale aumenta
significativamente 1 volumi di commercio fra
| paesi membri rispetto a quanto si
prevedrebbe dati | loro PIL e le distanze
reciproche



Distanza e confini (cont.)

Ad esempio:

- Nel 1994, gli Stati Uniti hanno firmato un
accordo di libero scambio con Messico e
Canada: il North American Free Trade
Agreement (NAFTA).

- Grazie al NAFTA e alla vicinanza di Messico
e Canada, i1l volume di scambi tra gli Stati
Uniti e 1 loro vicini meridionali e
settentrionali e maggiore, in rapporto al
PIL, di quello tra gli Stati Uniti e | paesi
europeil.



Figura 2.4 Dimensione economica e commercio
con gli Stati uniti
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Distanza e confini (cont.)

- Tuttavia, nonostante l'accordo di
libero scambio e I'utilizzo negli Stati
Uniti e in Canada di una lingua
comune, Il confine tra questi due
paesi sembra comunque responsabile
di un volume degli scambi inferiore a
quello atteso.
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Figura 2.5 Province canadesi e stati americani
che commerciano con iI British Columbia
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Commercio con la provincia del British
Columbia in rapporto al PIL, 1996

Tabella 2.1 Commercio con la provincia del British Columbia in rapporto al PIL, 1996.
(Fonte: Howard J.Wall,“Gravity Model Specification and the Effects of the U.S.-Canadian Border”,
Federal Reserve Bank of St. Louis, working paper 2000-024A, 2000.)

Provincia Commercio Commercio Stato americano
canadese in rapporto al PIL in rapporto al PIL a distanza simile
da British Columbia

Alberta ' Washington

Saskatchewan Montana

Manitoba California
Ontario Ohio

Quebec New York

New Brunswick Maine




Il mondo e diventato piu “piccolo™?

- Secondo le stime del modelli gravitazionali,
I’effetto negativo della distanza sugli
scambi e significativo, ma si e rimpicciolito
nel tempo, grazie alle continue innovazioni
nelle tecnologie di comunicazione e
trasporto.

- Tecnologie che hanno aumentato 1 flussi
commerciali:

a ruota, vela, rotaie, telegrafo, motore a
scoppio, automobile, telefono,
aeroplano, container, computer, fax,

Internet, fibra ottica, GPS satellitari, etc.
2-29



Il mondo e diventato piu “piccolo™?
(cont.)

Ma la storia dimostra che fattori politici, come le
guerre, possono influenzare la struttura degli scambi
molto piu delle innovazioni nei trasporti e nelle
comunicazioni.

Il commercio internazionale e cresciuto rapidamente
fra il 1870 e il 1913.

ha subito un brusco rallentamento nei decenni
successivi a causa delle due guerre mondiali e della
Grande Depressione.

ha iniziato a riprendersi intorno al 1945, ma non e
tornato ai livelli precedenti la Prima Guerra Mondiale
fino al 1970.

Dal 1970, il commercio internazionale in percentuale
al PIL e cresciuto a livelli senza precedenti. 2 - 30



Esportazioni mondiali in rapporto al
PIL

Tabella 2.2 Esportazioni mondiali in rapporto al PIL. (Fonte: Angus Maddison, The World
Economy: A Millenial Pespective, Banca Mondiale, 2001.)

1870

1913

1950

1973

1998
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Variazioni della composizione dei
flussi commerciali

- Quali prodotti scambiano oggi | paesi e in che
modo I'attuale struttura dei flussi commerciali
differisce da guella prevalente in passato?

- Ogagi, la maggior parte del volume degli
scambi (circa il 55%) e rappresentata da beni
manufatti, come automobili, computer,
abbigliamento e macchinari.

Q1 servizi (come trasporto, assicurazioni,
prestazioni legali e turismo) contano per il
20% del volume degli scambi.

Q1 prodotti minerari (es. petrolio, carbone,
rame) e | prodotti agricoli rappresentano
una frazione relativamente piccola degli
scambi. 2-32



Figura 2.6 La composizione settoriale del
commercio mondiale, 2010

Figura 2.6 La composizione settoriale del commercio mondiale, 2010. Gran parte del
commercio mondiale riguarda beni manufatti, ma i minerali, specialmente il petrolio, rimangono
importanti. (Fonte: Organizzazione Mondiale del Commercio.)



Variazioni della composizione dei
flussi commerciali (cont.)

- In passato, una grande guota del volume degli
scambi era rappresentata da prodotti agricoli e
minerari.

a Nel 1910, il Regno Unito importava
prevalentemente prodotti agricoli e minerari,
sebbene | prodotti manufatti rappresentassero
gia allora la quota maggiore del volume delle
sue esportazioni

a Nel 1910, gli Stati Uniti importavano ed
esportavano prevalentemente prodotti agricoli
e minerari

a Nel 2002, | beni manufatti rappresentavano la
quota maggiore del volume delle importazioni

e delle esportazioni di entrambi I paesi.
2 -34



Quota dei manufatti sul commercio
del beni

Tabella 2.3 Quota dei manufatti sul commercio di beni. (Fonte: dati per il 1910 da Simon
Kuznets, Modern Economic Growth: Rate, Structure, and Speed, New Haven,Yale Univ. Press, 1966. Dati
per il 2008 dall'Organizzazione Mondiale del Commercio.)

1910 154 245 47,5 40,7
2008 71,0 67.8 74,8 03,3




Variazioni della composizione dei
flussi commerciali (cont.)

- Non solo | paesi piu ricchi, ma anche i
paesi in via di sviluppo e quelli a basso e
medio reddito hanno modificato la
composizione dei loro flussi commerciali.

A nel 1960, circa il 58% delle esportazioni
dal paesi In via di sviluppo era ancora
rappresentato da prodotti agricoli e solo
Il 12% da beni manufatti

A nel 2001, circa il 65% delle esportazioni
del paesi In via di sviluppo era
rappresentato da beni manufatti e solo |l
10% da prodotti agricoli



Figura 2.7 Cambiamenti nella composizione
delle esportazioni dei paesi in via di sviluppo
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Figura 2.7 Cambiamenti nella composizione delle esportazioni dei paesi in via di svi-
luppo. Negli ultimi cinquant’anni, le esportazioni dei paesi in via di sviluppo hanno modificato la
loro composizione a favore dei manufatti. (Fonte: United Nations Council on Trade and Deve-
lopment, UNCTAD).
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Imprese multinazionali e Outsourcing

- Prima del 1945, le imprese
multinazionali giocavano un ruolo
limitato nel commercio mondiale

- Ma oggi, circa un terzo delle esportazioni
degli Stati Uniti ed 1l 42% delle
Importazioni rappresentano vendite da
una filiale all’altra della stessa impresa
multinazionale
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Imprese multinazionali e Outsourcing
(cont.)

- SiI parla di outsourcing quando
un’impresa trasferisce attivita produttive
all’estero.

- Le attivita possono essere svolte da una
filiale di un’impresa multinazionale

- O possono essere date In licenza ad
un’impresa estera non affiliata

- Entrambi 1 tipi di outsourcing aumentano
gli scambi commerciali
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Offshoring di Servizi

Q L’offshoring di servizi riguarda quel servizi
che possono essere forniti
elettronicamente a grande distanza con
una riduzione minima o nulla della
qualita.

Q Per esempio I call centers nei quali
I'impiegato che risponde alla richiesta di
iInformazioni puo essere anche a 5000 km
di distanza.
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Offshoring di Servizi (cont.)

- L’offshoring di servizi, comungue, non
rappresenta una quota significativa del
commercio.

a Alcuni servizi sono ‘commerciabill’
(tradable) e possono essere forniti a
grande distanza. DI conseguenza
potrebbero essere trasferiti all’estero.

Q La maggior parte dei servizi pero non e
‘commerciabile’ e deve essere prodotta
vicino al cliente. Di conseguenza e
difficilmente soggetta ad offshoring.



Figura 2.8 Quota di servizi di lavoro
commerciabili e non commerciabili per settore
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Figura 2.8 Quota di servizi di lavoro commerciabili per settore. Stime basate sul com-
mercio interno agli Stati Uniti suggeriscono che il commercio di servizi pud diventare piti grande
del commercio di beni manufatti. (Fonte: |. Bradford Jensen e Lori G. Kletzer, Tradable Services:
Understanding the Scope and Impact of Service Outsourcing, Peterson Institute of Economics, working

paper 5-09, maggio 2005.) 2-42



